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Abstrakt:

Efektuace méni tradi¢ni pohled na to, co podnikatelé délaji, jak jednaji a jak uvazuiji.
Efektuadni pristup zdlraziiuje kreativitu a flexibilitu namisto teoretického vymysleni
napadd, psani planQ a délani pfedpovédi. V programu je kladen ddraz na principy,
které zkuseni podnikatelé vyuzivaji pfi svém rozhodovani a jednani. Tyto principy se
li&i od principl zndmych z tradiénich manazerskych teorii a od zaZitych predstav o
podnikani. Program je uréen potencidlnim, zadinajicim i zkuSenym podnikatel@m.
Vhodny je i pro zaméstnance, ktefi si chtéji osvojit podnikatelské a kreativni

uvazovani.

Cile programu:

» \/ytvaret podnikatelské pfilezitosti
z prevazné dostupnych zdrojd.

» Aplikovat flexibilitu, adaptibilitu, kreativitu a
kontakty pfi vyuzivani podnikatelskych
prilezitosti.

» Otestovat efektuacni pristup k podnikani na
konkrétnim praktickém projektu.

Struktura programu:

Motto programu:

,Kdyz mi tedy nékdo rekne,
ze by chtél podnikat, ale
chybi mu néjaky napad, tak
mu na to odpovim, Ze to je
nesmysl. Staci néco rozjet a
vylepseni implementovat za
béhu."

John Vanhara
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Podnikani: predstavy a realita

Planovat, ¢i jednat (efektuacni a kauzalni logika)

Vytvarejte partnerstvi (princip III: hackovaci)
Vyuzivejte prekvapeni (princip IV: citronadovy)
Za vsim hledejte ¢lovéka (princip V: pilot v letadle)

RUst a inovace (efektuaéni intrapodnikani)
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Marketing trochu jinak (efektuacni marketing)

—
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Zacnéte s tim, co mate (princip I: lepSi vrabec v hrsti nezli holub na stiese)

Neriskujte vice, nez musite a chcete (princip II: pfijatelné ztraty)

Vytvareni socialni hodnoty (efektuacni socialni podnikani)
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Metody vyuky: Casova dotace:

» prednaska s podporou multimédii Prima vyuka 14
» pripadové studie

= diskuze Studium materiald 20
» feSeni projektu

Tvorba projektu 30

Pozadavky na absolvovani programu:

Vypracovani a obhajoba efektuacniho projektu. V rdmci projektu posluchac vytvori
podnikatelskou ptileZitost na zaklad& prevazné dostupnych zdrojd a otestuje ji.

O absolvovani programu CZV vyda Vysoka $kola podnikéni a prava jeho tcastnikiim

osvédceni.
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